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W i j  k o m e n  g r a a g  m e t  u  i n  c o n t a c t . . .

Studio Intensive is hét vaste en betrouwbare communicatie bureau 
van GPmedia – uitgever van Second Skin. Studio Intensive staat voor 
INdrukwekkende publicaties, INtense creativiteit en INventieve com-

municatiemiddelen, zowel online als o   ine en B2B als B2C. 

In alle producties van Studio Intensive zit een aantal ingrediënten ver-
werkt, waarvan de belangrijkste oog voor detail, een neus voor vak-
kundigheid en oor voor de wensen van de klant zijn. De doelgroep 
en de boodschap vormen altijd de insteek: wat moet worden overge-
bracht en wie krijgt het onder ogen? Alleen zo ontstaan media die doel 

tre  en. In de roos.

Kijk eens op de website en ontdek de mogelijkheden. Graag tot snel, 
want inderdaad wij komen graag met u in contact!

www.studio-intensive.com
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Simone Vos

In de bodyfashionbranche staan de ontwikkelingen zeker niet stil. In 2016 
viert een aantal merken hun jubileum waaronder Skiny en Tweka. Zij bestaan 
respectievelijk dertig en honderd jaar. Daarnaast vonden er diverse overna-
mes plaats. Zo werd Es van Schijndel overgenomen door Hanes Benelux en 
gaat Liberation of Amsterdam over naar Tineke en Madeleine van der Bent. 

Niet alleen de ontwikkelingen en veranderingen staan centraal in de bodyfa-
shionbranche, ook nieuwe collecties en sterke basiscollecties hebben volop 
de aandacht. Zo vonden er drie grote bodyfashionbeurzen plaats: in Almere, 
in Parijs en in Antwerpen. Een trend die bij de Belgische en Nederlandse 
beurzen te zien is, is dat veel ondernemers op de beurzen komen kijken 
en zich laten informeren en op een later moment een afspraak voor de 
daadwerkelijke inkoop inplannen. Inspiratie opdoen, daar gaat het steeds 
meer om, volgens Philippe Bracke, beursorganisator van LingeriePRO in 
Antwerpen. 

In deze uitgave van Second Skin vindt u dan ook uitgebreide beursverslagen 
terug, waarin u volop inspiratie op kunt doen en eens rustig kunt terugblik-
ken op de beurzen van afgelopen maanden. 

Maar er is meer inspiratie te vinden in dit nummer. Zo werd ik uitgenodigd 
door Invista, één van de grootste producenten ter wereld van vezels en 
polymeren voor nylon, spandex en polyester-applicaties, om de conferentie 
Lycra® Fiber Moves IV in Como, Italië bij te wonen. 

Tijdens deze conferentie kwamen retailers, producenten, fabrikanten en 
andere belangrijke spelers uit de beenmode-industrie twee dagen samen 
om lezingen en presentaties te volgen. Hierin werd veel gesproken over de 
ontwikkelingen van de beenmode-markt en gaven veel inspirerende sprekers 
hun visie op de toekomst van de beenmode. In dit nummer vindt u een ver-
slag van deze conferentie, zodat ook u geïnspireerd raakt over de toekomst 
van panty’s, sokken en andere ontwikkelingen in de beenmode-industrie. 
 
Daarnaast is er in deze mei-uitgave van Second Skin ruimte voor interviews 
met importeurs zoals Ronald Robbe van Robbe Textiel en voor de specials 
‘Luxe Lingerie’ en ‘Mens Underwear’. Veel luxueuze merken en stoere man-
nenmerken hebben een plekje in deze uitgave veroverd. 

Tot slot werd Second Skin uit-
genodigd om een kijkje achter 
de schermen te nemen bij de 
fotoshoot voor de nieuwe col-
lecties van Fabienne Hansoul. 
In het backstage-verslag kunt 
u lezen hoe lingerieontwerp-
ster Fabienne Hansoul de shoot 
regelt en hoe de lingeriecollec-
ties nauwgezet op de foto gezet 
worden. 

Ik wens u veel leesplezier!

‘DE BODYFASHIONBEURZEN DRAAIEN 

STEEDS MEER OM INSPIRATIE’

De Visie

mailto:info@gpmedia.nl
http://www.gpmedia.nl/
http://www.second-skin.biz/
mailto:s.vos@gpmedia.nl
mailto:g.peppel@gpmedia.nl
mailto:m.voots@gpmedia.nl
http://www.gpmedia.nl/
mailto:info@gpmedia.nl
mailto:info@studio-intensive.com
http://www.studio-intensive.com/
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P. 10 INTERVIEW LEG AVENUE 
Ruim vier jaar geleden haalde directeur Trudy Pijnacker samen met haar partner Walter Kroes het Amerikaanse lingerie- en beenmodemerk Leg Avenue naar Europa. 
Sinds twee jaar is Joyce Mallo verantwoordelijk voor de marketing en communicatie van Leg Avenue Europe. “De lingerie van Leg Avenue is vrouwelijk, elegant 
en heeft veel sexappeal”, aldus Joyce. In dit interview vertelt ze over de nieuwste trends en ontwikkelingen bij Leg Avenue. 

14

P. 18 COVERSTORY: 
RJ BODYWEAR
De collectie ‘The Good Life’ 
van RJ Bodywear staat voor 
luxe en pure esthetiek. “We 
geloven dat ware luxe is dat 
klanten zich helemaal op 
hun gemak voelen in hun 
lichaam”, vertelt Patricia 
Engelvaart van RJ Bodywear. 
In deze coverstory wordt 
de nieuwe collectie ‘The 
Good Life’ uitgelicht en geeft 
Patricia Engelvaart haar visie 
op de kwaliteit van het merk. 

18

10

P. 17 SPECIAL LUXE 
LINGERIE EN MENS 
UNDERWEAR
Deze uitgave van Second Skin staat in 
het teken van Luxe Lingerie en Mens 
Underwear. Vanaf pagina 17 zijn de 
nieuwe trends en ontwikkelingen bin-
nen deze thema’s te zien. 

P. 14 INVISTA: LYCRA® FIBER MOVES IV
Tijdens de Lycra® Fiber Moves IV-conferentie komen professionals en leiders uit de legwear-industrie twee 
dagen samen om kennis te delen en lezingen te volgen over innovaties, trends en consumentengedrag in de 
beenmode-industrie. Invista, één van de grootste producenten ter wereld van vezels en polymeren voor nylon, 
spandex en polyester-applicaties, organiseerde de conferentie op 10 en 11 maart in Como, Italië. De redactie 
van Second Skin was erbij om verslag te doen. 
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P. 28 ACHTER DE SCHERMEN BIJ FABIENNE HANSOUL
De Belgische lingerie-ontwerpster Fabienne Hansoul biedt een kijkje achter de 
schermen bij  de fotoshoot voor haar nieuwe herfst/wintercollectie 2016. Wij 
waren erbij om een backstage-reportage te maken. 

P. 22 MAIDENFORM
Maidenform is gespecialiseerd in de ontwikkeling en productie van beha’s en profileert zich 
in Europa steeds sterker als het lingeriemerk met een totaalaanbod. In het najaar van 2016 
zal Maidenform een nieuwe, complete lijn sportbeha’s introduceren. In dit bedrijfsprofiel 
vertelt commercieel directeur Erik van der Maat over de ontwikkelingen binnen Maidenform. 

P. 32 SPECIAALZAAK IN BEELD: VAN DER LINDE LINGERIE
Lingeriezaak Van der Linde Lingerie heropende in februari 2016 na een ver-
bouwing van ruim zes weken. Het resultaat mag er zijn: de zaak is bijna twee 
keer zo groot, er zijn meer en grotere paskamers en het is een open en lichte 
winkel geworden. Eigenaresse Rafke van der Sleen - van der Linde: “Ik vind dat 
dit erbij hoort. Je kunt niet gaan zitten wachten tot er klanten komen, je moet 
blijven investeren.”

32

28

22
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N I E U W S

Madeleine heeft haar eigen lingeriezaak in Den Haag: Madeleine Lingerie. Door haar eigen zaak werkt 
ze al ruim vijftien jaar samen met Bart de Vries en is er een vriendschap ontstaan, vertelt Madeleine op 
de Bodyfashion Tradefair in februari: “We werken al met alle merken van Liberation of Amsterdam en het 
gevoel is goed.”

MOEDER EN DOCHTER 
Samen met haar moeder Tineke vormt Madeleine een duo. “We gaan samen naar de beurs, richten etalages 
in en zijn altijd samen op reis voor de zaak.” In het voorjaar van 2016 loopt het duo mee met Bart en in het 
najaar is Bart nog actief op de achtergrond. Zo draagt hij langzaamaan de werkzaamheden over. 

Op 1 juli 2016 komt Liberation of Amsterdam in handen van Tineke en Madeleine. “Dit is natuurlijk een 
proces van jaren. Er waren ook meerdere partijen in de race voor deze overname, maar uiteindelijk zijn wij 
het geworden”, vertelt Madeleine. “We hebben een eigen winkel en daardoor weten wij natuurlijk vanuit de 
praktijk veel. Daarnaast was het een kwestie van gunnen.”

GROTE OVERGANG
“Voor de klanten is dit een grote overgang, Bart zit al heel lang in het vak en Liberation of Amsterdam bestaat 
al sinds 1979”, aldus Madeleine. “Dat is bewonderenswaardig en daarom willen we de naam van het bedrijf 
ook hetzelfde houden. Ik weet zeker dat we altijd bij hem terecht kunnen. Wij hebben er heel veel zin in!” 

Meer informatie: Liberation of Amsterdam, tel. +31 (0)23 5731563, www.liberation-of-amsterdam.nl

LIBERATION OF AMSTERDAM OVERGENOMEN
LIBERATION OF AMSTERDAM, AGENT VAN ONDER MEER MERKEN ROIDAL EN MARJOLAINE, WORDT PER 1 JULI 2016 OVERGENOMEN DOOR 

MADELEINE EN TINEKE VAN DER BENT. DE HUIDIGE EIGENAAR VAN LIBERATION OF AMSTERDAM IS BART DE VRIES. “HET IS VOOR ONS EEN 

HELE EER DAT WE DIT BEDRIJF OVER MOGEN NEMEN”, VERTELT MADELEINE VAN DER BENT. “BART IS ECHT DE VADER VAN DE LINGERIE EN 

WIJ HEBBEN ZOVEEL VAN HEM GELEERD. NU ZETTEN WE ZIJN BEDRIJF VOORT.”

De in Cuba geboren en in Miami opgegroeide Lourdes ‘Luli’ Hanimian droomde er als klein 
meisje al van om binnen de fashionindustrie haar plek te vinden. Het is niet verwonderlijk 
dat Luli al snel interesse had in strand-en badmode, want ze werd groot op de stranden van 
Miami. De creatieve partner van Luli werd Augusto Hanimian, zij werkten samen bij de tante 
van Augusto, een beroemde badmode-ontwerpster. In 1993 begonnen ze hun eerste bedrijf en 
in 2003 ontstond badmodemerk Luli Fama. 

KLEURRIJK & HANDGEMAAKT
De combinatie van de kleurrijke designs, het verhaal erachter, de perfecte pasvorm en het 
oog voor detail dragen allemaal bij aan Luli Fama’s unieke badmode. De collectie wordt, 
door intern opgeleide vakmensen, handgemaakt in Luli Fama’s eigen fabriek in Colombia. 
Ontwerper Augusto Hanimian zelf overziet het productieproces en zorgt ervoor dat elk stuk 
voldoet aan de hoge kwaliteitseisen en verwachtingen. In de Luli Fama badmode zie je dit 
direct terug in de unieke modellen, de intense kleuren en de samenvloeiing van onschuld 
en verleiding. De laatste collectie die het merk presenteerde is de ‘Dream Catcher’-collectie 
waarin thema’s als natuur, reislust, avontuur, en spiritualiteit samen komen.

Het hoofdkantoor en het distributiecentrum van Luli Fama bevindt zich in het hart van Miami. 
De 2016-collectie is op dit moment nog ruim leverbaar en de nieuwe collecties zijn bij Luli 
Fama te zien tijdens Mode City Lyon op 9, 10 en 11 juli, waarbij de designers ook aanwezig 
zullen zijn. Het merk is daarnaast op LingeriePro in Antwerpen op 31 juli en 1 augustus te 
bewonderen. 

LULI FAMA IS DESIGNER OF THE YEAR 2016
HET IN MIAMI GEVESTIGDE BADMODE MERK LULI FAMA IS DOOR MODE CITY 

2016 UITGEROEPEN TOT DESIGNER OF THE YEAR. DE UNIEKE DESIGNS VAN LULI 

FAMA BADMODE STAAN GARANT VOOR LEVENDIGE KLEUREN EN STOERE PRINTS, 

EEN LOOK DIE FEESTELIJK EN STIJLVOL IS. 

Meer informatie:
Modo B.V.
Tel. +31 (0)6 81338493 
Info@lulifama.nl
www.lulifama.nl

http://www.liberation-of-amsterdam.nl/
mailto:Info@lulifama.nl
http://www.lulifama.nl/
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Veel Oostenrijkse inkopers bezochten dit jaar de vakbeurs, omdat de Oostenrijkse 
merken Hanro en Willy Hermann ‘Designer of the year’  werden in respectievelijk de 
lingerie- en stoffenbranche. Daarnaast staat het aantal bezoekers uit Frankrijk op num-
mer 1 in de Top-10 van de bezoekerslanden. Nederland staat op plek negen. De ruimte 
Super Heroes, gewijd aan herenondergoed, trok ook veel bezoekers. In 2016 waren er 
32 exposanten en het aanbod wordt steeds completer. De beenmodebranche trok dit 
jaar 22 exposanten. 

MODESHOWS
De modeshows trokken tijdens de beurs veel publiek. Het thema Vintage Circus, geïn-
spireerd door de trend ‘distraction’ werd vormgegeven als een theatershow vol magie en 
acrobatiek. Inkopers in het publiek konden inspiratie en energie opdoen dankzij prach-
tige decors en mannequins met unieke accessoires. Geïnspireerd door de trend ‘since-
rity’ werd het publiek betoverd door de modeshow Garden of Dreams, een aangrijpende 
scène door Amoena met tien ex-borstkanker patiënten op de catwalk. Een uitzonderlijk 
moment dankzij deze moedige vrouwen. 

In de Trends Market werden de honderd meest toonaangevende artikelen van het sei-
zoen gepresenteerd, waaronder de bustier-beha. Ook de bodysuit was een toonaange-
vend item. Ter gelegenheid van het veertig jarig bestaan, presenteerde Lise Charmel een 
betoverende modeshow ‘crystal et sortilèges’ (kristal en spreuken) in aanwezigheid van 
950 genodigden. 

De volgende editie van Mode City vindt plaats van 9 tot en met 11 juli 2016 in Lyon. 

Meer informatie:

Promosalons Nederland 
Tel. +31 (0)20 4620020
info@promosalons.nl
www.promosalons.nl

SALON INTERNATIONAL DE 

LA LINGERIE WERD VAN 24 

TOT EN MET 26 JANUARI IN 

PARIJS GEHOUDEN. DE BEURS 

WAS ERG DYNAMISCH EN HET 

BEZOEKERS AANTAL IS STABIEL 

GEBLEVEN, ONDANKS DE 

MOEILIJKE ECONOMISCHE EN 

SOCIALE OMSTANDIGHEDEN. 

HET AANTAL BEZOEKERS UIT DE 

LINGERIE EN READY-TO-WEAR 

RETAIL IS GESTEGEN. 

DYNAMISCHE 
SALON INTERNATIONAL 

DE LA LINGERIE 2016

N A B E S C H O U W I N G

mailto:info@promosalons.nl
http://www.promosalons.nl/
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C O L U M N

Rafke van der Sleen

Nu moet je er altijd voor waken om mensen te beoordelen op hoe zij eruit 
zien of op wat ze aan hebben. Klanten open tegemoet treden en vooral niet 
invullen wat die persoon weleens zou kunnen aanschaffen, dat is van belang. 
Iedereen die in een winkel staat, weet dat je daar lelijk de mist mee kan ingaan. 
Sommige hippe en modieuze vrouwen die merkkleding dragen, perfect gekapt 
haar hebben en lipgloss op hebben, kiezen soms juist voor het meest goedkope 
en eenvoudige model beha. Terwijl er sportieve vrouwen rondlopen die om de 
uitgroei in hun haar niet veel geven, maar wel altijd de meest luxueuze linge-
rie dragen met string en gordeltje. Daar verbazen wij ons inmiddels niet meer 
over. Maar feit blijft dat we de klant zien, haar parfum ruiken en haar lichaam 
kunnen inschatten op maat. Kortom: we hebben direct veel informatie.

Van een internetklant kom je hele andere zaken te weten zoals de naam, 
leeftijd, woonplaats en creditcardgegevens. En wat ze voor zichzelf bestellen, 
meer niet. Ja, als ze een bestelling terugsturen kun je eruit opmaken dat ze haar 
maat niet weet. Maar ik kan haar dus niet verder helpen en dat frustreert me 
enorm. Waar een klant om vraagt, is namelijk niet altijd wat ze nodig heeft. 
Wanneer een klant voor een sportbeha komt, hebben wij altijd de tegenvraag: 
‘Waarom wilt u een sportbeha?’ Soms wil ze er één om in te sporten en dan 
is het handig om te weten welke sport ze beoefent. Vaker is een sportbeha 
voor vrouwen bedoeld voor andere doeleinden: na borstoperaties, -vergroting, 
-verkleining, geen beugel mogen dragen en tijdens zwangerschap. Advies en 
alles passen is echt heel belangrijk voor lingerie. Daarom snap ik niet helemaal 
waarom klanten een beha op internet kopen.

Ik snap de voordelen natuurlijk. Je kunt altijd en overal kopen en het is snel en 
doeltreffend.  Of je vaste adresje is inmiddels failliet of gewoon verdwenen uit 
het straatbeeld. En toch blijken er nog vele andere redenen te zijn waarom die 
klant juist niet in de winkel komt. Dat vind ik dan weer boeiend. Nou ben ik 
zelden meer verbaasd, maar ik krijg momenteel een behoorlijk lesje mensen-
kennis van deze onzichtbare groep vrouwen.

En die reden is ‘bodyimage’. Daar heb ik dus nooit bij stil gestaan, dat iemand 
zoveel moeite heeft met haar maat of gewicht dat ze misschien niet naar de 
winkel durft! Dat gaat dus over zelfvertrouwen. Dat hebben wij als winkelier 
ook wel zelf veroorzaakt. Er zijn winkels die sowieso niet verder gaan dan 
maat 44. Klanten die  continue nul op rekest krijgen als ze om een bepaalde 
maat vragen en horen dat iets er ‘in hun maat’ ECHT niet is; dat moet heel 
moeilijk zijn om mee om te gaan. Dat vind ik nou echt rot. Vaak zijn het jonge 
vrouwen die net een kindje hebben gekregen of mensen die al heel lang met 
hun gewicht tobben.

Ik denk dat wij als verkoopsters of adviseuses (zo je wilt) in de winkel hier 
veel beter mee om moeten en kunnen gaan, zodat deze groep mensen zich 
uit de anonimiteit in een goede beha kunnen storten. Dus onbevooroordeeld 

en respectvol, mensen op hun gemak stellen en rekening houden met hoe zij 
zichzelf zien. En dan iets adviseren dat goed past en waar ze veel plezier van 
hebben. Lijkt me ook heel bevrijdend. Lang leve de vrouwelijke vorm in al 
haar diversiteit!

Het is in ieder geval fijn om te zien dat de grote stroom ‘winkelklanten’ die we 
richting internet hebben zien vertrekken, tegenwoordig omtrekkende bewegin-
gen terugmaken naar de fysieke winkel. Elk nadeel heb z’n voordeel, toch?! 
En daarnaast, klanten der Nederlanden, stop eens met klagen over het feit dat 
alle winkels bij jou in de buurt allemaal sluiten of failliet gaan! Doordat jullie 
alles online kopen raakt dat wel in een stroomversnelling. Zo makkelijk en 
betrouwbaar is het ook niet altijd.

VERSCHOLEN ACHTER BEELDSCHERMEN, ALS VLINDERS IN DE NACHT, ZIJN DE HEDENDAAGSE INTERNETSHOPPERS VOORAL ANONIEM. ZE 

HEBBEN GEEN GEZICHT. VOOR IEMAND ALS IK DIE IN DE WINKELS STAAT IS HET EEN ONBEKEND EN VREEMD FENOMEEN. HET GEZICHT 

VAN EEN KLANT IS JUIST HET EERSTE DAT IK ZIE. 

DE ANONIEME 

WERELD 

VAN DE INTERNETSHOPPER

9S E C O N D  S K I N  N R  2  2 0 1 6
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I N T E R V I E W

“LEG AVENUE HEEFT LINGERIE VOOR IEDERE VROUW DIE ER GOED 

UIT WIL ZIEN.  HET IS SEXY LINGERIE, IS ABSOLUUT NIET ORDINAIR EN 

STRAALT WAT MEER KLASSE UIT”, VERTELT JOYCE MALLO. ZE IS SINDS 

TWEE JAAR VERANTWOORDELIJK VOOR DE MARKETING EN COM-

MUNICATIE VAN LEG AVENUE EUROPE. RUIM VIER JAAR GELEDEN 

HAALDE DIRECTEUR TRUDY PIJNACKER SAMEN MET WALTER KROES 

HET AMERIKAANSE LINGERIE-EN BEENMODEMERK NAAR EUROPA. 

“WE ZIJN EEN INNOVEREND BEDRIJF DAT DE LAATSTE TRENDS EN 

ONTWIKKELINGEN OP DE VOET VOLGT”, ALDUS JOYCE. IN DIT INTER-

VIEW VERTELT ZE ONDER MEER OVER DE GROEI VAN LEG AVENUE 

EUROPE IN DE AFGELOPEN JAREN.

Het hoofdkantoor en het magazijn van Leg Avenue Europe zijn gevestigd in 
Wijchen (bij Nijmegen). Vanuit  het hoofdkantoor zorgt Joyce samen met 
Trudy voor de branding van Leg Avenue Europe. “In de afgelopen jaren heeft 
Leg Avenue in Europa een groei doorgemaakt”, vertelt Joyce. “Trudy en Walter 
werken al een lange tijd samen met Leg Avenue Amerika, dus toen het merk 
een distributiekanaal in Europa wilde, was de samenwerking een logische 
keuze.”

Leg Avenue bestaat in Amerika al dertig jaar en heeft een uitgebreide col-
lectie kousen, feestkostuums, accessoires, nachtmode en sexy lingerie in het 
assortiment. “Vanuit Amerika zit er een team achter het merk dat nooit stilzit. 
Ze volgen de laatste trends en ontwikkelingen in mode op de voet en ont-
wikkelen regelmatig nieuwe ontwerpen”, gaat Joyce verder. “De ontwerpers 
in Amerika zijn eigenlijk zelfs ‘early-adopters’; ze zijn op de hoogte van de 
modetrends en van daaruit ontwerpen ze de lingerie en hosiery.”
 
INPUT UIT EUROPA 
“Daarnaast is er ook ruimte voor onze input. Vanuit Europa geven wij vaak 
feedback over de nieuwste ontwerpen”, aldus Joyce. “Europa heeft toch een 
andere markt, want hier is er bijvoorbeeld weinig animo voor mini-jurkjes 
en in Amerika wel. Dat hebben we aangegeven en nu is er een collectie met 
zwarte jurkjes die iets langer zijn, speciaal voor Europese vrouwen ontwik-
keld. Die samenwerking is dus echt heel goed.”

“In Amerika maken ze een aantal stijlen en dan beslissen we samen met het 
team daar of de ontwerpen ook geschikt zijn voor Europa. In principe nemen 
we vrijwel alle nieuwe collecties over, maar soms werkt iets niet in Europa en 
dat koppelen we dan terug. Iedereen heeft een ander idee bij een collectie, 
daarom is het ook zo goed dat we met z’n allen overleggen.”

LINGERIE VOOR IEDERE VROUW 
“De lingerie van Leg Avenue is vrouwelijk, elegant en heeft veel sexappeal”, 
vertelt Joyce verder. “Het is ook lingerie die geschikt is voor na vijf uur. Met 
Leg Avenue zitten we in het midden tot hoog segment. Het is een mooi merk 
omdat het maatbereik heel divers is. We hebben ook grotere maten en dat 
vind ik goed aan Leg Avenue. Iedere vrouw moet er mooi uit kunnen zien, 
want elke vrouw is ook mooi.”

NIEUWSTE COLLECTIES 
De nieuwste collecties beenmode, lingerie en nachtmode van Leg Avenue 
werden in februari voor het eerst aan de Nederlandse pers gepresenteerd. In 
het Conservatorium Hotel in Amsterdam organiseerde Leg Avenue Europe 
een persevent. “We richten ons steeds meer op consumenten marketing en 
de branding van Leg Avenue’, vertelt Joyce. “Tijdens zo’n event komen blog-
gers en consumentenbladen ook in aanraking met Leg Avenue en daar heb-
ben onze klanten uit de B2B uiteindelijk ook voordeel van. Leg Avenue krijgt 
meer naamsbekendheid, dus de consument komt sneller in aanraking met Leg 
Avenue.”

‘VROUWEN 
DURVEN STEEDS 

MEER OP HET 
GEBIED VAN 

SEXY LINGERIE’
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LINGERIE EN NACHTMODE
“Leg Avenue presenteert twee keer per jaar een nieuwe collectie. In het voorjaar de lingerie en beenmode en in de herfst 
de ‘holiday-collectie’, die meer gericht is op de feestdagen. Daarnaast brengt Leg Avenue jaarlijks twee collecties uit onder 
sub-labels. Dit is de KINK collectie met gewaagde lingerie en de Seraphina collectie met nachtmode”, aldus Joyce.

De nieuwe sexy lingerie collectie heeft een sterke uitstraling, benadrukt Joyce. “De fotografie is mooi en de stijlen passen 
perfect binnen de huidige trends van de branche. Een trend van dit moment is chantilly-kant en dat zie je dan ook terug 
in deze collectie”, laat Joyce weten. “Ook hebben we een nieuwe KINK-collectie; deze collectie is ontzettend sexy en 
gewaagder dan de reguliere collectie. De kracht van deze collectie is dat het elegant en toegankelijk blijft”. 

“Een uitblinker is de nieuwe slaap- en loungekledingcollectie onder het sub-label Seraphina. De kracht van deze collectie 
is de comfortabele en sexy stijl. Hierin maakt Seraphina een onderscheid”, zegt Joyce. “Vaak zijn nachtkledingstijlen alleen 
comfortabel of alleen sexy. De Serpahina-collectie bevat nacht- en loungekleding waar je als vrouw in gezien wil worden, 
het is ontzettend hip en flirty”.
 

BEENMODE
Op het gebied van beenmode heeft Leg Avenue een ruim assortiment. Zo voegde 
het merk recent nog vijftig nieuwe stijlen aan de collectie toe. “De fishnet-panty 
doet het erg goed. De ontwerpers van Leg Avenue zijn ook echt kenners op het 
gebied van fishnet-panty’s, want ze ontwerpen deze al jaren.”

TRENDS
Volgens Joyce treedt er een verschuiving op in de modetrends. “Bij de grote mode-
ketens zag je dat lingerie altijd vrij ingetogen was, maar de laatste jaren is er meer 
ruimte voor kanten details en zie je ook in de mode dat een kanten behaatje onder 
een blouse bijvoorbeeld heel goed staat”, zegt ze. “De modetrends zijn meer sexy 
geworden en dat pikt de consument snel op. Daarvan heeft Leg Avenue weer voor-
deel en wij merken ook dat vrouwen meer durven qua lingerie.”

Meer informatie:
Leg Avenue Europe
Tel. +31 (0)24 2403444
www.legavenueeurope.com 

‘LEG AVENUE IS 
VROUWELIJK, 

ELEGANT 
EN HEEFT 

SEXAPPEAL’

http://www.legavenueeurope.com/
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Daarnaast is Hanes Benelux (voorheen DBApparel) ook eigenaar van Dim, Lovable en Fila 
en gaat het bedrijf alle verkoopactiviteiten in eigen beheer uitvoeren. Het salesteam van Es 
van Schijndel Textiel gaat mee naar Hanes Benelux. De contactgegevens van het salesteam 
zullen wel veranderen. 

Het salesteam bestaat uit Antonio Chaniotakis (Regio Noord (boven de A12 lijn Den 
Haag-Arnhem), antonio.chaniotakis@dbaeu.com en tel. 06-57055471), Coert Oomes 
(Regio Zuid (onder de A12 lijn Den Haag-Arnhem), coert.oomes@dbaeu.com en tel. 
06-57055653) en Ricardo Lievense (Key Accounts en Sales Manager Nederland, ricardo.
lievense@dbaeu.com en tel. 06-82986355).

De klantenservice in de Benelux is te bereiken op het nummer 
0800-02 238 13 of +32 (0)2 778 10 14.

Meer informatie:

Es van Schijndel Textiel / Hanes Benelux 
ricardo.lievense@dbaeu.com

OVERNAME ES VAN SCHIJNDEL 

                   DOOR HANES BENELUX
DE ACTIVITEITEN VAN ES VAN SCHIJNDEL SALES BV ZIJN PER 1 APRIL 

OVERGENOMEN DOOR HANES BENELUX. DE MERKEN SHOCK ABSORBER, 

WONDERBRA EN PLAYTEX ZIJN VANAF DIE DATUM IN BEHEER VAN HANES 

BENELUX.

MODE CITY 2016
                VINDT PLAATS IN LYON

DE INTERNATIONALE VAKBEURS VOOR BADMODE EN LINGERIE MODE CITY VINDT DIT JAAR VAN 9 TOT EN MET 11 JULI PLAATS IN LYON. 

VANWEGE HET EK VOETBAL IN PARIJS IS DE BEURS EENMALIG IN LYON. DE BEURS WORDT VOOR DE DRIEËNDERTIGSTE KEER GEHOUDEN. DE 

DESIGNER OF THE YEAR-PRIJS VOOR MODE CITY GAAT IN 2016 NAAR HET MERK LULI FAMA.

In 2003 ontstond het badmodemerk Luli Fama, waarin het designerstrio Lourdes Hanimian 
(Luli genaamd), Luli’s tante en Luli’s zwager Augusto Hanimian hun expertise en know-
how in de mode en badmode samenbrachten. 

SUCCESVOL BADMODEMERK
Luli Fama heeft een eigen trendy boetiek met de naam Doral, gelegen in het oosten van 
Miami (Florida), niet ver van het hoofdfiliaal waar badmodecollecties voor dames en 
meisjes worden gepresenteerd. Dankzij het grote succes, presenteert Luli Fama haar ont-
werpen eveneens tijdens bekende modeshows over de hele wereld, zoals bij de Mercedez 
Benz Fashion Week in Miami.

De collecties badmode en beachwear worden gekenmerkt door moderne vormgeving, 
frisse kleuren en originele prints. Het merk laat zich inspireren door de Cubaanse origine 
van Luli en haar jeugd in Miami. Dankzij een eclectische mix van kosmopolitische cultuur 
en Latijnse invloeden, ontstaan de unieke, feestelijke en verfijnde creaties.

Meer informatie:
Promosalons Nederland, tel. +31 (0)20 4620020, info@promosalons.nl, www.promosalons.nl

mailto:antonio.chaniotakis@dbaeu.com
mailto:coert.oomes@dbaeu.com
mailto:lievense@dbaeu.com
mailto:ricardo.lievense@dbaeu.com
mailto:info@promosalons.nl
http://www.promosalons.nl/
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B E U R S V E R S L A G

IN DE FASHION DÔME IN ALMERE OPENDEN 

VEEL SHOWROOMHOUDERS VAN 14 TOT EN MET 

16 FEBRUARI 2016 HUN DEUREN OM DE NIEUWE 

HERFST/WINTERCOLLECTIES VOOR 2016/2017 TE 

PRESENTEREN. NIEUWE KLEUREN, MATERIALEN EN 

TRENDS STONDEN TIJDENS DEZE DAGEN IN HET 

MIDDELPUNT VAN DE BELANGSTELLING.

Meer informatie:

Fashion Dôme 
www.fashiondome.eu

De nieuwste collectie 

van Aubade Bij René Mulder 

Agenturen showt dit 

model de nieuwe 

collectie van Hanro

De showroom van 

TwentyFive Degrees

Cyell presenteert nieuwe sleep – en 

homewearcollectie en badmode van 

Cyell

http://www.fashiondome.eu/
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E V E N T

‘LYCRA® IS MEER 
          DAN ALLEEN EEN VEZEL’

Het tweedaagse event wordt iedere twee jaar georganiseerd door Invista, één van de grootste 
producenten ter wereld van vezels en polymeren voor nylon, spandex en polyester-applicaties. 
Daarnaast doet Invista veel onderzoek naar nieuwe ontwikkelingen in de markt. Het bedrijf 
houdt nu voor de vierde keer een grote conferentie voor retailers, producenten, fabrikanten en 
andere belangrijke spelers in de beenmode-industrie. Deze keer vindt het event in Italië plaats, in 
een hotel aan de rand van het Comomeer. Tijdens de conferentie presenteert Invista vier nieuwe 
innovaties en houden tientallen sprekers uit de industrie een presentatie over een belangrijk item 
in de beenmode-industrie. 

‘FUTURE FORWARD’
Het thema van Lycra® Fiber Moves IV is ‘Future Forward’ en dat is terug te horen in de diverse 
presentaties die er worden gegeven. Zo vertelt Anne-Marie Commandeur van Stijlinstituut 
Amsterdam over de ontwikkelingen in de beenmode-markt en de trends die zij ziet. “Panty’s zijn 
als cosmetica”, begint Anne-Marie haar presentatie. “Het is als foundation voor de huid; een 
dun laagje waardoor je huid er net iets beter uitziet.” Volgens Anne-Marie wordt de huidkleurige 
panty steeds populairder en is puurheid de sleutel. Bij fashionshows is er volgens haar nog winst 
te behalen: “De modellen lopen allemaal in blote benen en een panty zou de outfit net een 
beetje meer compleet maken”, aldus Anne-Marie.

SUPER SUMMER SHEER TECHNOLOGY
De Invista innovatie die bij deze trend aansluit is de Super Summer Sheer technology van Lycra® 
merk. Sybille Bald, Global Segment Director Legwear bij Invista, vertelt tijdens de conferentie: 

“LYCRA® IS NIET ALLEEN PRODUCT, EEN VEZEL, MAAR HET IS EEN HEEL CONCEPT”, ZO BEGINT ROBERT KIRKWOOD 

(UITVOEREND VICE-PRESIDENT VAN MARKETING EN TECHNOLOGY VAN INVISTA) DE CONFERENTIE LYCRA® FIBER 

MOVES IV IN COMO, ITALIË. TIJDENS DEZE CONFERENTIE KOMEN PROFESSIONALS EN LEIDERS UIT DE LEGWEAR-

INDUSTRIE BIJ ELKAAR OM KENNIS TE DELEN EN LEZINGEN TE VOLGEN OVER INNOVATIES, CONSUMENTENGE-

DRAG EN MODETRENDS IN DE BEENMODE-INDUSTRIE. DE CONFERENTIE VOND OP 10 EN 11 MAART PLAATS EN 

DE REDACTIE VAN SECOND SKIN WAS ERBIJ AANWEZIG OM VERSLAG TE DOEN VAN HET EVENEMENT. 

▴ De fashionshow met de nieuwste panty’s gemaakt van Lycra® vezels
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“Vrouwenbenen moeten er mooi uit zien. We hebben onderzoek gedaan naar wat vrouwen willen en ze willen 
vooral shapewear, geen ladders in hun panty’s en een panty die goed blijft zitten.” 

“Daarnaast willen vrouwen graag het gevoel hebben dat ze geen panty aan hebben en in de zomer is een 
‘cooling effect’ gewenst”, aldus Sybille. “De Super Summer Sheer technology van Lycra® merk is ontworpen 
voor de warme zomermaanden. De glans blijft goed en de panty is erg duurzaam”, gaat Sybille verder. “De 
vezel die voor deze nieuwe technologie wordt gebruikt, is ultradun (12dtex T 777F) en daarnaast is de panty 
ladder-proof.” 

LYCRA® F!T FINDER
De tweede Invista-noviteit wordt gepresenteerd door een drietal dat samenwerkte aan de nieuwe app ‘Lycra® 
F!t Finder’: Wim Bakker (Invista), Richard Barnes (Select Research) en Maciej Kopytek (Ferax). Deze app is 
een voorbeeld van het feit dat Lycra® meer is dan alleen een vezelmerk. Innovaties veranderen en daarom 
gaat Invista met de tijd mee en lanceert een app voor het merk Lycra®. De 
‘Lycra® F!t Finder’ is een app die het lichaam van de klant scant en een 
3D-model hiervan maakt. Vervolgens kan uit de scan opgemaakt worden 
welke maat de klant precies moet hebben. “Iedereen heeft een ander 
figuur”, vertelt Richard Barnes, CEO van Select Research. “Daarom heb-
ben we een app ontwikkeld die meer gericht is op de individuele klant. Er 
wordt een foto van de voor- en zijkant van het lichaam gemaakt en daarna 
geeft de app een 3D-model weer van de vormen. De app moet nog verder 
ontwikkeld worden, maar de start is gemaakt.”

FASHIONSHOW
De eerste conferentie dag wordt afgesloten met een cocktail diner en een 
fashionshow. Modellen gehuld in de nieuwste panty’s die gemaakt zijn van 
Lycra® vezels lopen over de catwalk. De panty’s variëren van de kleuren 
bordeaux rood en groen tot aan uitbundige prints die op de stof gedrukt 
zijn. De nieuwste ‘Future Forward’-thema’s van Invista staan tijdens de 
show centraal. 

INNOVATIES
Ook de tweede dag staat in het teken van innovatie en de toekomst. Robert 
Kirkwood van Invista vertelt over de veranderingen op het gebied van inno-
vatie: “In 1958 begon Invista als vezelproducent, maar door de jaren heen 

‘INVISTA CREËERT 
EEN HEEL CONCEPT’

Sybille Bald, Global Segment Director Legwear van Invista 

vertelt over de innovaties in beenmode

zijn we meer consumentgericht gaan werken en ontwikkelen we meer ideeën”, vertelt 
Robert. “We produceren niet alleen vezels, maar hebben een heel concept gecreëerd. 
Waarin is de consument geïnteresseerd? Daar kijken we naar. En het is ook van belang 
hoe een vezel verwerkt wordt in een product. We richten ons meer op het concept dan 
alleen op de vezel.”

Invista onthult op de tweede conferentie-dag een nieuw merk voor compressie in panty’s: 
Lycra® Energize™ powered by Fusion™ technology. Deze innovatie combineert een 

vitaliserend gevoel voor de consument met een functi-
onaliteit voor mooi gevormde benen. “Compressie heeft 
altijd een medische lading, maar met deze nieuwe Lycra® 
Energize™ laat Invista zien dat een panty met compres-
sie ook erg geschikt voor shaping en contouring van de 
benen, vertelt Sybille Bald” 

Tijdens de lezingen staat niet alleen innovatie voorop, 
maar ook duurzaamheid en het milieu zijn onderwerpen 
die voorbij komen. Zo kondigt Invista ook de Lycra® 
AcquaNRG technologie aan, die helpt bij het reduce-
ren van water- en energieverbruik bij de productie. De 
innovaties van Invista, de uiteenlopende lezingen over 

de trends en toekomst van de beenmode-industrie en de netwerkgelegenheden tussen de 
lezingen door, zorgen ervoor dat de tweedaagse conferentie een mooi geheel vormt voor 
de industrie. Inspirerend en motiverend, dat is Lycra® Fiber Moves IV Future Forward. 

Meer informatie: 

Invista Sárl
Tel. +49 (0)213164400
www.invista.com

http://www.invista.com/
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S P E C I A L  L U X E  L I N G E R I E

WINTERSE ACCENTEN 
IN NIEUWE COLLECTIE MEY

DE VIERDE LEVERINGSTERMIJN VAN DE DAMESCOLLECTIE HERFST/WINTER 2016 VAN MEY WORDT BEPAALD DOOR DONKERE KLEUREN DIE DE 

COLLECTIE EEN MYSTIEKE EN ELEGANTE LOOK GEVEN. IN DE HERENCOLLECTIE ZORGEN NOORSE PRINTS EN HERTENPRINTS VOOR WINTERSE 

ACCENTEN. LICHTE GRIJSMELANGES, EEN ROOKACHTIGE BLAUWTINT EN DONKERGRIJS ZORGEN VOOR EEN MOOIE LOOK. 

De kleuren rookachtig Opal Blue en antraciet New Black Diamond zijn de bepalende kleuren 
van de vierde leveringstermijn voor de damescollectie. Topas, een rookachtig mintgroene kleur, 
brengt lichte accenten met zich mee en rondt de collectie af. Het materiaal dat is gebruikt in 
deze collectie is zacht modal- en katoeninterlock voor de lounge- en nightwear en fijn kant bij 
de dessous en in de lingerie. De basisserie ‘Mey Emotion’ krijgt in dit seizoen de vorm van ‘Mey 
Emotion Trend’. Alle artikelen worden gekenmerkt door een hoogwaardig bloemenborduursel.

MENSWEAR
In de mannencollectie voor herfst/winter 2016 staan de kleuren rookachtig blauw, Smokey Blue, 
in combinatie met een diep donkere grijsnuance Magic Grey, centraal. Gemêleerd lichtgrijs 
en Navy Blue zijn karakteristiek voor Mey Club. Voor de night- en loungewear is hoogwaardig 
honderd procent katoen gebruikt en Dry Cotton en katoen-elasthaan-mixen in de dagmode. De 
individuele prints in chique kleurcombinaties zorgen voor een zelfstandige en herkenbare look. 

De ‘key-piece’ van de Mey Club-collectie is de sweater in gemêleerd lichtgrijs met een unieke 
Noorse print als borduursel op borsthoogte dat overloopt in de mouw in de kleur Yacht Blue. De 
collectie kan vanaf 7 oktober 2016 worden geleverd. 

Meer informatie:
Mey GmbH & Co.KG, tel. +49 (0)74 317060, www.mey.com

Een ode aan de liefde, dat is letterlijk vertaald de naam van de basisserie van Aubade. De lingerie is sensueel 
en kan zowel overdag als ’s avonds goed gedragen worden. De inspiratiebron voor deze lijn is de tijd van 
Marie-Antoinette, waarin verfijnde jurken met mooie details eruit sprongen. De lingerie is afgewerkt met Calais 
Leavers-kant en is gecombineerd met een fijne stof. 

DETAILS 
Aubade à l’Amour zit vol verfijnde details, zoals gedrapeerde tule op de cups en bandjes en details zoals kant-
werk op de achterkant van de broekjes. De serie is verkrijgbaar in de kleuren fuchsia en zwart en is in diverse 
beha-stijlen en uiteenlopende broekjes en strings te verkrijgen. Ook is deze serie beschikbaar tot en met een 
G-cup in de beha-vormen Spacer t-shirt beha, Comfort Full Cup beha, Comfort Half Cup beha. De levering van 
de serie vindt plaats in augustus 2016.

Meer informatie:

Aubade
Tel. +31 (0)6 50285100
www.aubade.com

AUBADE HEEFT NIEUWE MODELLEN TOEGEVOEGD AAN DE COLLECTIE TOT EN MET G-CUPS 

EN IN DIVERSE NIEUWE SERIES VOOR DE HERFST/WINTERCOLLECTIE 2016 ZIJN BALCONETTE-

MODELLEN EN DRIE-VIERDE BEHA-MODELLEN TOEGEVOEGD. DE NIEUWE BASISSERIE AUBADE 

L’AMOUR MET EEN BALCONETTE-BEHA EN DRIE-VIERDE COMFORTBEHA’S BEHOUDT HET DNA 

VAN VERLEIDING VAN AUBADE.

DNA VAN AUBADE IS VERLEIDING 

De antracietkleur New Black Diamond in Mey 

Dessous

http://co.kg/
http://www.mey.com/
http://www.aubade.com/


C O V E R S T O R Y 

‘INGETOGEN LUXE’ IS DE ESSENTIE VAN DE FILOSOFIE VAN RJ BODYWEAR. MINDER, MAAR ALLEEN HET BESTE - DAT KARAKTERISEERT DE 

NIEUWE COLLECTIE ‘THE GOOD LIFE’ VAN HET ONDERGOEDMERK. DE VISIE VAN DEZE KWALITEIT KAN WORDEN GEVONDEN IN IEDER DETAIL: 

GOED MATERIAAL, MOOIE ONTWERPEN, EEN FIJNE AFWERKING EN ELEGANTIE WORDT BEREIKT DOOR PURE ESTHETIEK. DAARNAAST IS DE 

COLLECTIE DUURZAAM EN MILIEUVRIENDELIJK VERVAARDIGD. “WIJ GELOVEN DAT WARE LUXE IS DAT KLANTEN ZICH HELEMAAL OP HUN GEMAK 

VOELEN IN HUN LICHAAM”, ALDUS PATRICIA ENGELVAART VAN RJ BODYWEAR. “DIT IS WAT DE COLLECTIE ‘THE GOOD LIFE’ UNIEK EN EIGEN-

TIJDS MAAKT. DEZE STAAT VOOR PASSIE VOOR HET PRODUCT EN PRECISIE IN ELKE STAP.”

‘RJ BODYWEAR 
HEEFT PASSIE VOOR HET PRODUCT’

De collectie ‘The Good Life’ by RJ Bodywear werd gelanceerd door Engelvaart 
Bodywear. De collectie is zowel voor dames als heren verkrijgbaar. Deze 
bestaat uit het welbekende shortje uit de Pure Color-lijn, die perfect om de bil-
len sluit en niet opkruipt, hemden en t-shirts voor mannen en vrouwen, trunks 
en boxershorts voor mannen en shorts en hipsters voor vrouwen. De eerste 
leveringen vinden in oktober 2016 plaats. Daarnaast lanceerde het bedrijf ‘The 
Good Life Sweatproof’; een ondermodelijn die helpt het ongemak van zweten 
te voorkomen.

MATERIALEN
De ontwerpen voor de collectie zijn gemaakt van een combinatie van de 
mooiste garen. In de producten zijn Supima katoen gecombineerd met Tencel® 
Lyocell en Freef!t Lycra. “‘Supima’ is een afkorting voor SuperiorPima. Dit is 
honderd procent Amerikaanse luxueus Pima-katoen”, gaat Patricia verder. “De 
vezels van Pima-katoen zijn vijfendertig procent langer dan gewone katoen-
vezels. Hierdoor is de stof zachter en glanst het meer. Ook blijft de kleur van 
kledingstukken langer mooi, doordat Pima-katoen de kleur beter absorbeert en 
vasthoudt.” 

KATOEN EN TENCEL® 
“Het mooie ‘Supima’-katoen hebben we gecombineerd met Tencel® Lyocell. 
Dit is gemaakt van puur natuurlijke houtcellulose en de meest belang-
rijke eigenschappen van vele natuurlijke en synthetische vezels komen hierin 
samen”, vertelt Patricia. “Tencel® is zo zacht als zijde, zo sterk als polyester en 
zo makkelijk te verzorgen als acryl. Tencel® biedt natuurlijke koeling, uitste-
kend vochtmanagement en gaat bacteriegroei tegen.”  
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I N H O U D

“We kregen vanuit klanten steeds vaker de vraag of onze Pure Color-collectie ook in elastisch katoen uit te brengen was. 
We hebben in Tencel® een uitstekend geschikt materiaal gevonden dat bovendien zeer innovatief is”, aldus Patricia. 

“Voor mensen met een gevoelige huid zijn deze vezels een uitkomst! Ruwere vezels kunnen leiden tot huidirritatie”, 
vertelt Patricia. “Het extreem gladde oppervlak van Tencel® voelt streelzacht en bijzonder plezierig aan voor de huid. 
De unieke combinatie van een glad vezeloppervlak en het absorberen van het vocht creëert een positieve omgeving 
voor de gezonde huid.”

MILIEUVRIENDELIJK PRODUCTIEPROCES
“Een belangrijk voordeel van het gebruik van Tencel® is dat het vrij is van chemische stoffen”, gaat Patricia verder. “Ook 
is het milieuvriendelijke productieproces een overduidelijk voordeel. Tencel® heeft het Europese Unie Eco-label. Het 
wordt gemaakt van eucalyptus hout uit een herplantingsproject. Daarnaast is het biologisch afbreekbaar en maakt het 
deel uit van een natuurlijke kringloop.” 

HET ‘SMART-SHIRT’
Binnen de RJ-collectie ‘The Good Life’ heeft Engelvaart Bodywear het ‘smart-shirt’ ontwikkeld. Dit is een multifunctio-
neel slim ondershirt dat handig is tijdens het reizen en uitgaan. Dit ‘smart-shirt’ is voorzien van een afsluitbaar zakje in 
de taille waarin bijvoorbeeld een pinpas, paspoort of telefoon op 
te bergen is. Een handige oplossing om veilig spullen op te bergen 
tijdens het reizen of tijdens het uitgaan. Ook is het shirt zowel bij 
de schoudernaad als bij het zakje voorzien van een knoopsgat, 
zodat het mogelijk is om een stereo-oortje erin te doen, zodat de 
mp3-speler ook veilig in het zakje kan worden opgeborgen. 

THE GOOD LIFE SWEATPROOF
Naast het ‘smart-shirt’ en de uitgebreide dames- en herenonder-
goedcollectie, heeft Engelvaart  Bodywear ook ‘The Good Life 
Sweatproof’ opgenomen in de RJ Bodywear-lijn. Deze collectie 
onderkleding is een honderd procent natuurlijke oplossing en 
houdt de bovenkleding droog, zweetvrij en vlekvrij. In de kleding is 
de gepatenteerde technologie van het Belgische merk ScabeauTex 
gebruikt. Verschillende zones van de onderkleding zoals de oksels, 
rug of zitvlak zijn voorzien van een flinterdun laagje ScabeauTex dat vocht absorbeert en omzet naar damp die afgege-
ven wordt aan de atmosfeer. De stoffen zijn comfortabel, duurzaam, stijlvol, ultra effectief, discreet en niet zichtbaar.

VERPAKKINGEN
“Voor de collectie ‘The Good Life’ is een verpakking ontwikkeld die mooi aansluit bij de beleving van de producten”, 
laat Patricia weten. “Het staat voor ingetogen luxe. Het betreft een mooi doosje voorzien van een sleeve. Dit totaal-
plaatje maakt de beleving compleet. Het zal een feestje zijn om het gekochte artikel te ontvangen en uit te pakken.”

Meer informatie:

Engelvaart Bodywear
Tel. +31 (0)182 760005
info@rjbodywear.com
www.rjbodywear.com

‘FIJNE AFWERKING EN 
ELEGANTIE IN COLLECTIE 

‘THE GOOD LIFE’

mailto:info@rjbodywear.com
http://www.rjbodywear.com/
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In de collectie van Else Lingerie heeft 
oprichtster Ela Onur moderne technieken 
gecombineerd met de beste stoffen en kant. 
Elk stuk is handgemaakt in een privéatelier 
in Istanbul. Het resultaat mag er zijn: een 
gracieuze en tijdloze look. De details in 
haar collectie zorgen voor een verleidelijk 
effect.

FAMILIEGESCHIEDENIS 
Ela Onur stamt uit een familie die sinds 
generaties producent is van lingerieacces-
soires en een eigen fabriek en productiehuis 
in Istanbul heeft.  Ela’s uiteindelijke doel is 
om haar passie en inspiratie te delen met 
haar Else-klanten.  

Meer informatie:

Dowi
Tel. +32 (0)478 254016
Dominique@dowi.be
www.dowi.be 
www.Elselingerie.com

ELSE LINGERIE IS TIJDLOOS EN LUXUEUS 

ELSE LINGERIE STAAT VOOR TIJDLOZE EN LUXUEUZE 

LINGERIE, WAARIN TEXTUUR EN DESIGN OP ELKAAR 

ZIJN AFGESTEMD. DOWI (DOMINIQUE VERSTRAETE) 

HEEFT HET TURKSE LINGERIEMERK IN 2016 OPGE-

NOMEN IN HET PORTFOLIO. OP LINGERIEPRO OP 

31 JANUARI EN 1 FEBRUARI PRESENTEERDE 

DOWI DE HERFST/WINTERCOLLECTIE 

2016-2017 VAN ELSE LINGERIE.

Fantasie is gespecialiseerd in het ontwerpen van lingerie voor vrouwen met cupmaat D en groter. De beha’s worden geken-
merkt door een goede pasvorm, de juiste ondersteuning en mooie stijlen in fijne stoffen en gaan tot een K-cup. Fantasie staat 
bekend als een merk met klassieke lingeriestijlen die voor iedere dag geschikt zijn, maar ook de ‘Belle’-stijl is al ruim vijftien 
jaar erg populair.

NIEUWE MERKIDENTITEIT
De luxueuze lingerie van Fantasie met speciale details zoals Zwitserse borduursels, kant en diamantjes is ook gewild. In 
het nieuwe herfst/winter 2016 seizoen heeft Fantasie een meer hedendaagse en stylische look opgenomen, met een nieuw 
kleurpalet dat is overgenomen in de hele merkidentiteit. De nieuwe look komt terug in het logo, de hangers, de prijskaartjes 
en ook in boeken, websites en in al het andere marketing-materiaal. 

NIEUWE LIJNEN
Een luxe lijn die in de herfst/winter 2016- collectie gelanceerd wordt is de ‘Sofia’. Dit is een premium lijn die met Zwitsers 
borduurwerk in goud en zwarte tonen is bewerkt. De lijn is in twee kleuren verkrijgbaar: ivoor en zwart. De voorgevormde 
beugelbeha heeft stevige beugels voor comfort en ondersteuning. De look wordt compleet gemaakt met een korset in de 
maten S tot en met XL en een Italiaans broekje of Braziliaanse string. 

‘Isabella’ is de andere nieuwe collectie. Deze lijn heeft fijn en licht kant als mooi detail. Ook deze lijn heeft goede onder-
steuning bij de beugels van de beha. “Fantasie is een lingeriemerk dat voor iedere dag comfortabele oplossingen biedt met 
een mooie pasvorm voor de vollere borst”, vertelt Ann-Marie Manley, Hoofd van de Marketingafdeling. “We geloven in de 
rebranding van Fantasie, omdat de nieuwe stijl een duidelijkere richting aangeeft en meer van deze tijd is.”

Meer informatie:

Wacoal Europe / Eveden
Tel. +31 (0)800 0226317
www.fantasie.com

HET LINGERIEMERK VOOR GROTE CUPMATEN FANTASIE VAN WACOAL EUROPE HEEFT EEN REBRANDING 

ONDERGAAN VOOR DE HERFST/WINTERCOLLECTIE 2016. FANTASIE HEEFT EEN NIEUWE HEDENDAAGSE 

LOOK EN EEN NIEUW LOGO.

REBRANDING LINGERIEMERK Fantasie 

mailto:Dominique@dowi.be
http://www.dowi.be/
http://www.elselingerie.com/
http://www.fantasie.com/
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In de Eva-lijn voor herfst/winter 2016/2017 zijn fijne materialen zoals silk, 
modal jersey, elastisch micro satijn, elastisch imitatie-suède en aangeruwde 
stoffen gebruikt. Bij het samenstellen van de modellen, heeft Eva gespeeld met 
verschillende looks. Van oversized modellen tot flatterende pasvormen en ver-
rassende kleine details. 

LOUNGEWEAR
Naast een luxe lingerie-lijn, heeft Eva ook een luxe loungewear-lijn in de herfst/
wintercollectie 2016/2017. De lingerie-en loungewear items zijn zo op elkaar 
afgestemd dat ze onderling met elkaar gecombineerd kunnen worden en elke 
top en broek uit de loungewear-lijn wordt apart aangeboden, zodat iedere 
vrouw haar eigen outfit kan samenstellen.

Meer informatie: Naturana Mode C.V.
Tel. +31 (0)26 3193920, www.eva-dessous.nl 

NATURANA BEWIJST DAT ZIJ NAAST EEN FUNCTIONELE EN VERTROUWDE COLLECTIE, OOK 

IN STAAT IS EEN LUXE LINGERIELIJN, TE PRODUCEREN. WAAR NATURANA VEELAL STAAT 

VOOR VERTROUWD, KWALITEIT, GOEDE PRIJS EN BASIS IS DE EVA-LIJN TE SCHAREN ONDER 

HET WOORD LUXE. EVA IS EEN ONDERSCHEIDEND, ZELFBEWUST EN SENSUEEL MERK OP 

EEN VERRASSENDE MANIER.

EVA: HET LUXE LINGERIEMERK VAN

S P E C I A L  L U X E  L I N G E R I E

Naturana

http://www.eva-dessous.nl/
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MAIDENFORM PROFILEERT ZICH IN EUROPA STEEDS 

STERKER ALS HET LINGERIEMERK MET EEN TOTAAL 

AANBOD. IN DE THUISMARKT, DE VERENIGDE 

STATEN, IS MAIDENFORM DE LEIDENDE AANBIEDER 

VAN LINGERIE EN SHAPEWEAR. DE SPECIALISATIE IN 

DE ONTWIKKELING EN PRODUCTIE VAN BEHA’S IS 

HET FUNDAMENT ONDER DE GOEDE POSITIE IN DE 

MARKT. AL SINDS 1922 DISTRIBUEERT MAIDENFORM 

BEHA’S NAAR DE GEVESTIGDE WARENHUIZEN EN 

LINGERIESPECIAALZAKEN. 

Erik van der Maat, commercieel directeur van Maidenform: “We 
zitten niet stil. Voortdurend investeren we in nieuwe ontwikke-
lingen die het antwoord zijn op de vraag die de markt dicteert. 
Daarbij kiezen we er voor om Maidenform als merk neer te zet-
ten dat een totaal aanbod heeft. In Amerika en Canada is dat 
altijd al zo geweest maar ook in Europa profileren we ons nu zo 
en dat is succesvol. We hebben een breed aanbod in alle catego-
rieën, zoals een sterk en goed gepositioneerd beha-assortiment.” 

Het beha-assortiment heeft alles. Een sterk en bekend nummer is 
de beha zonder beugel (Model 9454). De beha staat bekend om 
de pasvorm en is bij de consument populair door het comfort. 
Een andere sterke subgroep in de beha-collectie van Maidenform 
is ‘de minimizers’. 

MAIDENFORM SPORT
Moederbedrijf Hanes Brands International heeft diverse sterke 
merken in het portfolio. Daarbij horen ook vooraanstaande 
sportmerken. Bij Hanes Brands zit veel kennis over de sportmarkt 
en na de overname van Maidenform is er nog meer kennis over 
beha’s in het bedrijf. Die symbiose leidt tot de lancering van 
Maidenform Sport. In het najaar van 2016 zal Maidenform een 
zeer complete lijn sportbeha’s introduceren.

De lijn bevat een scala aan modellen met verschillende sup-
portniveaus en functies zodat de beha’s voor een breed spectrum 
aan sporten geschikt is. Hypermoderne materialen met ademende 
en koelende werking brengen het draagcomfort naar een hoog 
niveau. De stoere materiaalmix gaat de moderne, actieve vrouw 
zeker aanspreken.

Daarnaast bevat de collectie veel naadloze cups en comfortabele

Maidenform
IN HET NAJAAR MAIDENFORM SPORT®

LANCEERT

S E C O N D  S K I N  N R  2  2 0 1 622



I N H O U D

paddings. De beproefde Maidenform-pasvormen zoals de Custom Lift zijn vertaald naar de 
Maidenform Sport collectie. Deze collectie  heeft een mooie uitstraling met modische kleuren en 
moderne prints die met elkaar combineren en een sterk beeld in de winkel zullen geven. 

Een eyecatcher is de Zip Front Racerback: een sportbeha die gezien mag worden. De collectie 
bestaat uit veel basics en fashion items met voor het sportieve publiek aansprekende kleuren en 
melanges. In het najaar is de collectie in de Amerikaanse warenhuizen te zien. Vanaf januari 
volgend jaar wordt de collectie in Europa geleverd. 

De sportcollectie wordt gedistribueerd op de lingerieafdelingen van de warenhuizen 
en bij gespecialiseerde lingeriewinkels. Maidenform Sport is een logische toevoeging 
aan het Maidenform-gamma. Het merk staat bekend om collecties met functionele 
toevoegingen, zoals de Maidenform Shapewear. Deze wordt gedistribueerd in 72 
landen. 

SHAPING HOSIERY
Ook op shapewear-gebied vindt onder Hanes Brands een samensmelting 
plaats. Hanes heeft onder haar vlag diverse hosiery-merken. Die collecties 
worden gedistribueerd in de Noord- en Zuid-Amerikaanse warenhuizen. 
Ook hier hebben de specialisten elkaar gevonden. “Naast de bekende 
shapewear-collectie en de nieuwe sportcollectie komt er ook een shaping 
hosiery collectie”, vertelt Erik van der Maat. “Daarnaast hebben we ook 
nog de hoogwaardige Maidenform Exclusive collectie. We blijven met 
veel affectie voor ons vak aan de weg timmeren.”

De Maidenform shaping hosiery-collectie wordt vanaf augustus 
in Europa geleverd. Het is een kernachtig assortiment shaping 
hosiery van hoogwaardige kwaliteit. Alle modellen zijn gemaakt 
van het materiaal X-Temp. Dit is een hypermodern garen dat 
garant staat voor draagcomfort en dat prettig aanvoelt. De 
collectie bestaat uit vier modellen die elk hun eigen func-
tie hebben. De modellen zijn verkrijgbaar van twintig tot 
en met zestig denier. Bij de vormgeving zijn modische 
bewerkingen in het shaping-deel aangebracht die de 
artikelen duidelijk onderscheiden. 

COMFORT
Er is veel aandacht besteed aan het comfort van het 
panty-gedeelte. Brede taillebanden en zachte mate-
rialen dragen bij aan het dagelijks draagcomfort en 
er is veel aandacht voor de onzichtbaarheid onder 
kleding. De artikelen zijn verpakt in een compact 
doosje. Deze  doosjes kunnen gepresenteerd worden 
in een speciaal ontwikkelde display die voor elke 
winkelier beschikbaar is. 

De doosjes zijn zo gemaakt dat ze kunnen staan of 
op een pin kunnen hangen. De Maidenform shaping 
hosiery-collectie wordt gedistribueerd bij de waren-
huizen en bij de gespecialiseerde lingerieretailers. 
De eerste leveringen vinden plaats in augustus en 
vanaf dan is de collectie uit voorraad naleverbaar. 

Meer informatie:

Maidenform Nederland:
Marcel Holierhoek
Tel. +31 (0)6 10557037
marcel.holierhoek@hanes.com

Maidenform België: 
Limes BvBa
Erik Schroeven
Tel. +32 (0)15 342717
info@limes.be

S E C O N D  S K I N  N R  2  2 0 1 6 23

mailto:marcel.holierhoek@hanes.com
mailto:info@limes.be


S E C O N D  S K I N  N R  2  2 0 1 624

S P E C I A L  M E N S  U N D E R W E A R

HET COLOMBIAANSE HERENONDERGOED MERK MUNDO UNICO WORDT AL RUIM TIEN JAAR VERKOCHT IN 

NEDERLAND. MUNDO UNICO KENMERKT ZICH DOOR EEN SPECIALE CUP VOOR DE EDELE DELEN VAN DE MAN. 

DIT ZORGT VOOR VEEL DRAAGCOMFORT. DE LATIJNS-AMERIKAANSE PASSIE IS TERUG TE ZIEN IN DE ONTWERPEN. 

Unico herenondergoed heeft een goede kwaliteit en heeft daardoor een lange 
levensduur. Colomoda biedt retailers ruime keus aan boxershorts, slips, tangaslips en 
swimwear van Mundo Unico. 

VIER COLLECTIES 
Vier keer per jaar komt Mundo Unico met een nieuwe collectie. De designers beden-
ken telkens nieuwe, bijzondere ontwerpen. Dat zie je terug in de prints, maar ook in 
de stoffen die gebruikt worden. Naast de vier collecties is er een sterke basiscollectie. 

Sinds 2016 is Colomoda distributeur van Mundo Unico in de Benelux. Al zes jaar 
doet Colomoda zaken in Colombia. Zo is het ook al geruime tijd distributeur van 
herenondergoed merk Clever. Dit is een zeer veelzijdig merk met een collectie die is 
opgedeeld in de categorieën: fashion, elite, sport, swimwear en sexy. Vooral de sexy 
collectie met een mooi aanbod van transparante producten, strings en jockstraps doet 
het goed in Nederland.

Meer informatie:

Colomoda,tel. +31 (0)6 83218633, info@colomoda.nl, www.colomoda.nl

OLAF BENZ WINT IF DESIGN AWARD
HET DUITSE MENS UNDERWEAR-MERK OLAF BENZ HEEFT DE IF DESIGN AWARD GEWONNEN VOOR ZIJN VERPAKKINGEN. DE AWARD IS 

EEN WERELDWIJD BEKEND FENOMEEN VOOR HET BESTE DESIGN. HET NIEUWE VERPAKKINGSONTWERP VAN OLAF BENZ WON IN DE 

CATEGORIE ‘VERPAKKINGEN’.

De verpakkingen van Olaf Benz zijn ontwikkeld in samenwerking met het 
bedrijf Schwitzke Graphics GmbH uit Düsseldorf. De CEO van Olaf Benz, 
Frank Markert, is erg blij met de award: “Samen met Schwitzke Graphics zijn 
we enthousiast over de prijs. De jury heeft ons gekozen uit meer dan vijfdui-
zend inzendingen uit 53 landen. We zijn erg trots dat onze verpakkingen heb-
ben gewonnen.”

HERFST/WINTERCOLLECTIE 2016/2017
In de nieuwe herfst/wintercollectie voor 2016/2017 komen luxe en moderne 
ontwerpen samen bij Olaf Benz. De series bevatten een aantal nieuwe basic 
ontwerpen in de kleuren zwart en wit, met een contrasterende kleur aan de 
zijkant van de ontwerpen. Het resultaat: een moderne, atletische serie voor 
iedere dag en elke gelegenheid. In de nieuwe collectie speelt denim een grote 
rol. Daarnaast zijn de klassieke boxershorts gemaakt van een superzachte 
micromodal-stof in indigo en platina. In de RED1607 series introduceert Olaf 
Benz een compleet nieuwe luxe microvezel-stof.

Olaf Benz is een merk van Premium Bodywear AG en is sinds 1989 op de inter-
nationale markt verkrijgbaar. Premium Bodywear AG is gevestigd in Chemnitz  
en heeft daar zijn eigen productiefaciliteiten. 

Meer informatie:

Amsterdam Underwear 
Company
Tel. +31 (0)20 6253012
www.olafbenz.com

DRAAGCOMFORT BIJ COLOMBIAANS MERK    

MUNDO UNICO

mailto:info@colomoda.nl
http://www.colomoda.nl/
http://www.olafbenz.com/
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FUNDERWEAR PRESENTEERT DE NIEUWE ONDERGOEDCOLLECTIE 

HIPPIE. IN DEZE COLLECTIE ZIJN DE LIJNEN ‘ON THE ROAD’, ‘IBIZA’ 

EN ‘WOODSTOCK’ OPGENOMEN. 

De lijn ‘On the road’ staat voor een zorgeloze lifestyle vol vrijheid, ontdekking 
en avontuur. Deze kleurrijke ondergoedlijn voor dames straalt avontuur uit en 
is vanaf 15 april verkrijgbaar.

HIPPIETIJDPERK 
‘Ibiza’ staat voor het genieten van de zon, de natuur en cultuur. Het eiland 
heeft altijd een grote aantrekkingskracht gehad op vrije geesten, zo ook op 
de hippies die er in de jaren zestig naartoe trokken. Deze ondergoedlijn 
vol kleur is geïnspireerd op dit eiland en is vanaf 24 maart op voorraad. De 
Woodstock-lijn verwijst naar de Woodstock Music & Art Fair uit 1969, waarin 
het hippietijdperk het hoogtepunt kende. De Woodstock-collectie staat voor 
kleur en rock & roll.

Meer informatie:

M.G. van Meel
Tel. +31 (0)10 4519977
www.funderwear.nl Deze boxershorts horen bij tot de ‘On the road’-collectie

Bolas heeft besloten de collectie in eerste instantie 
exclusief bij zijn resellers te verkopen en niet online in 
de eigen webshop. “We wilden onze resellers wat exclu-
siefs bieden. Iets dat niet ook online te verkrijgen is. De 
Skyline-collectie heeft het in de winkels erg goed gedaan, 
we hopen dat Elements dit zal evenaren”, aldus oprichter 
van Bolas, Everon Jackson Hooi.

BOLAS UNDERWEAR
In september 2015 werd Bolas gelanceerd. ‘Bolas’ bete-
kent in het Spaans en Portugees ‘ballen’ en daar staat 
het merk dan ook voor: voor mannen met ballen. Het 
merk heeft met zijn onderscheidende design, goede prijs-
kwaliteitsverhouding en opvallende campagnes in korte 
tijd veel indruk weten te maken. Bolas is inmiddels in 
meer dan zeventig winkels in Nederland, België en op 
Curaçao verkrijgbaar. 

Meer informatie:

Bolas Underwear
Tel. +31 (0)6 81916809
www.bolasunderwear.com

BOLAS LANCEERT LIMITED EDITION ‘ELEMENTS’
BOXERSHORTMERK BOLAS KOMT MET EEN NIEUWE LIMITED EDITION IN DE 

TYPERENDE BALVERPAKKING: ‘ELEMENTS’. DEZE SERIE WORDT EXCLUSIEF IN WINKELS 

VERKOCHT. DE ELEMENTS-COLLECTIE BESTAAT UIT VIER BROEKEN DIE DE VIER 

ELEMENTEN VERTEGENWOORDIGEN: AARDE, WATER, LUCHT EN VUUR.

HIPPIE COLLECTIE BIJ FUNDERWEAR

http://www.funderwear.nl/
http://www.bolasunderwear.com/
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B E U R S V E R S L A G

BODYFASHION 
TRADEFAIR 2016

Jessica Dusseldorp 

en Hilde Klobbie van 

Michaela Agenturen

Beenmode van Kunert
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‘PASSION FOR BODYFASHION’, DAT WAS HET THEMA VAN DE 

LINGERIEBEURS BODYFASHION TRADEFAIR IN HET CUBE CENTER 

IN ALMERE. VAN 14 TOT EN MET 16 FEBRUARI STOND HET 

CENTER IN HET TEKEN VAN LINGERIE, BADMODE EN 

NACHTKLEDING. DAARNAAST VONDEN ER DIVERSE MODESHOWS 

PLAATS EN SHOWDEN LINGERIEMERKEN HUN NIEUWE COLLECTIES.

Meer informatie:
Vereniging Bodyfashion Nederland 
Tel. +31 (085 9022620, www.bodyfashioncenter.com

Maidenform Loungemerk Snurk komt met pyjama’s met bijzondere opdrukken

Naturana’s showroom

De nieuwe herfst/wintercollectie 
2016/2017 ‘Fantasy Forest’ van 
Charlie Choe

Lingeriemerk Marjolaine bij 

Liberation of Amsterdam

Body & 

Beach Reva

http://www.bodyfashioncenter.com/
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B A C K S T A G E 

Al ruim zestien jaar zit Fabienne Hansoul als ontwerpster in het 
lingerievak. Ooit begon ze aan de modeacademie in Antwerpen, 
uiteindelijk stopte ze na drie jaar om haar eigen weg te gaan. Ze 
rolde in het vak toen ze als ontwerpster bij een gerenommeerd 
Belgisch lingeriehuis ging werken. “Ik krijg overal inspiratie van. 
Dat gaat van kunst tot aan de alledaagse dingen die ik zie. Dan 
maak ik er een foto of schets van en vaak komt dat terug in mijn 
collecties”, aldus Fabienne.

“Ik zie een ontwerp al voor me in mijn hoofd. Maar het belang-
rijkste is dat ik het teken, want mensen kunnen niet in mijn hoofd 
kijken. Gelukkig heb ik dat creatieve talent en komt het ontwerp 
op papier zoals ik het in mijn hoofd had”, lacht Fabienne. “De 

uiteindelijke productie vindt in 
Portugal plaats. Dat vind ik fijn, 
want zo heb ik vat op het pro-
ces. Het is een paar uur vliegen 
en dan kan ik er zijn, mocht er 
iets aan de hand zijn.”

Meer informatie: 
Fabienne Hansoul, 
www.fabiennehansoul.com

“KAN IEMAND EVEN WAT BODYLOTION BIJ VALERIE OP DOEN? DAN GLIMT HAAR HUID WAT MOOIER”, ZEGT ONTWERPSTER FABIENNE 

HANSOUL. ZE STAAT IN DE FOTOSTUDIO NAAST LINGERIEMODEL VALERIE. ZIJ HEEFT EEN IVOORKLEURIGE STRAPLESS BEHA EN EEN 

BIJPASSEND BROEKJE VAN HET MERK FABIENNE HANSOUL AAN (GELIJKNAMIG AAN DE ONTWERPSTER). HIER WORDEN DE COLLECTIEFOTO’S 

VOOR DE HERFST/WINTER- EN DE BASISCOLLECTIE VAN FABIENNE HANSOUL GESCHOTEN. DE BELGISCHE ONTWERPSTER NODIGDE DE 

REDACTIE VAN SECOND SKIN UIT VOOR EEN KIJKJE ACHTER DE SCHERMEN BIJ DE FOTOSHOOT.

Achter de schermen 
BIJ FABIENNE HANSOUL

De modellen gaan eerst de visa-

gie in voor de fotoshoot begint

NIEUWE COLLECTIE
Tijdens de fotoshoot vertelt Fabienne over haar nieuwe collectie: “Er 
een vaste NOS-serie, Cubito genaamd. Hiernaast ontwerp ik per sei-
zoen vijf series die dezelfde pasvorm hebben als de basisserie. Zo weet 
de klant zeker dat de beha van Fabienne Hansoul altijd goed zit.” Op 
de achtergrond overlegt de fotografe met de modellen over hun pose. 
“Dit werkt echt heel goed”, zegt de fotografe. “Willen jullie naar elkaar 
kijken? En nu lachen? Ja, dat is heel mooi!”

Fabienne houdt het hele proces nauwgezet in de gaten en weet precies 
wat ze wil met haar nieuwe collecties. “Ik ben zes jaar geleden voor 
mezelf begonnen en ik vind het zo’n prettig gevoel dat ik alleen zelf verantwoorde-
lijk ben voor mijn ontwerpen.” Sinds kort is het team rondom haar uitgebreid. Ook 
de man van Fabienne helpt mee in haar onderneming. “Het is wel even wennen om 
taken uit handen te geven”, lacht Fabienne. “Maar nu kan ik me echt meer richten 
op de ontwerpkant en dat is gewoon heel goed.”

Ze loopt naar de modellen toe, doet een behabandje recht bij Isabelle en kijkt hoe 
de lingerie het mooist op de foto tot uiting komt. “Met de ruggen naar elkaar toe 
is misschien ook mooi”, zegt Fabienne. De modellen gaan in een andere positie 
staan en de fotografe begint met een nieuwe sessie. Fabienne zoekt nog een aantal 
accessoires die bij de shoot passen. Aan het einde van de dag is de gehele collectie 
gefotografeerd en is Fabienne klaar voor het nieuwe seizoen.

http://www.fabiennehansoul.com/


Henk Nieuwland Agenturen
06-22204470

henknieuwlandagenturen@gmail.com
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second skin

www.twitter.com/secondskin_biz

Modo B.V.
Tel. +31 (0)6 81338493 
Info@lulifama.nl
www.lulifama.nl

www.facebook.com/vaktijdschriftsecondskin
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B E U R S V E R S L A G 

INSPIRATIE 
OP LINGERIEPRO

Wacoal Europe

Everon Jackson Hooi presen-

teert zijn ondergoedmerk Bolas 

samen met zijn model

Loungewear van 

Lords & Lillies bij 

JellyCoe

Het team van Maidenform 

uit Nederland en België 
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INSPIREREN EN BELEVEN, DEZE THEMA’S ZIJN VAN GROOT BELANG 

VOLGENS DE BEURSORGANISATOR VAN LINGERIEPRO, PHILIPPE 

BRACKE. “DE BELEVING IS STEEDS MEER EEN GROOT ONDERDEEL 

VAN DE HELE BEURS”, ALDUS PHILIPPE. OP 31 JANUARI EN 1 

FEBRUARI VOND DE 31E EDITIE VAN LINGERIEPRO PLAATS IN 

WAAGNATIE EXPO & EVENTS IN ANTWERPEN. 

Inspiratie op doen is voor veel klanten inmiddels ook een belangrijk thema 
geworden, merken ook de leveranciers die op LingeriePRO staan. Zo vertelt 
Edwin van den Bergh van Wacoal: “We merken dat klanten hier veelal komen 
kijken naar de nieuwe collecties. Ze nemen daar de tijd voor en plannen liever 
op een later tijdstip een afspraak in.”  Ook bij Charlie Choe zeggen oprichters 
Christel van Hoof en Ilona van den Broek dat klanten veelal eerst inspiratie op 
komen doen en op een ander moment afspraken maken. 

Op de beurs waren 125 standhouders aanwezig, waarvan vijftien nieuwko-
mers. Collecties nachtmode en ondergoed waren ruimschoots te zien en inspi-
ratie was er dus volop op LingeriePRO. 

Meer informatie:

Pro-Tradegroup BVBA
Tel. +32 (0)475 285503
www.lingeriepro.be

Mede-oprichtster 

Ilona van den Broek 

laat de nieuwe col-

lectie van Charlie 

Choe zien

In de cups van de badmode in de Safari-lijn van 

Maryan Mehlhorn is carbon verwerkt

In de stand van Simone Pérèle showt 

het model de nieuwste collectie

http://www.lingeriepro.be/
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S P E C I A A L Z A A K  I N  B E E L D

TWEE LINGERIEZAKEN RUNNEN, EEN VERBOUWING VAN DE WINKEL COÖRDINEREN EN KLANTEN ALTIJD MET 

EEN GLIMLACH ONTVANGEN; RAFKE VAN DER SLEEN-VAN DER LINDE KRIJGT HET ALLEMAAL VOOR ELKAAR. IN 

FEBRUARI HEROPENDE ZE HAAR LINGERIEZAAK VAN DER LINDE LINGERIE NA EEN VERBOUWING VAN RUIM ZES 

WEKEN. HET RESULTAAT MAG ER ZIJN: DE ZAAK IS BIJNA TWEE KEER ZO GROOT, ER ZIJN MEER EN GROTERE 

PASKAMERS EN HET IS EEN OPEN EN LICHTE WINKEL. RAFKE: “IK VIND DAT DIT ERBIJ HOORT. JE KUNT NIET 

GAAN ZITTEN WACHTEN TOT ER KLANTEN KOMEN, JE MOET BLIJVEN INVESTEREN.”

Het investeren in haar eigen zaak, heeft Rafke niet van een vreemde. Zo nam ze een paar jaar geleden de winkel van haar moeder 
over. Die nam de lingeriezaak op haar beurt van haar ouders over. Een écht familiebedrijf. De overgrootouders van Rafke begon-
nen de onderneming in Bleiswijk als textielzaak en door de tijd heen veranderde de zaak in een lingeriewinkel. “Mijn moeder 
startte een tweede onderneming naast deze winkel in Bleiswijk”, vertelt Rafke. “Toentertijd liep ik ook altijd al in de winkel en 
hielp ik mee.”

TWEE ZAKEN 
“Op een gegeven moment breidden we uit naar vijf zaken, maar door diverse omstandigheden werd dat toch teveel. Uiteindelijk 
hebben we nu twee winkels over: ééntje in Hillegersberg en deze zaak in Bleiswijk”, gaat Rafke verder. “Ik ben blij met twee 
winkels, dan kan ik ze beide goed onder de loep houden. Mijn moeder is regelmatig in de zaak te vinden en ik vind dat zij nog 
steeds onderdeel van de winkel is. Daarnaast doet mijn zus de boekhouding, dus het blijft een familiebedrijf.”

Van der Linde Lingerie ging na de grote verbouwing vorig jaar op 13 februari 2016 weer open. “Mensen kennen ons al heel lang, 
dus iedereen kwam kijken toen het af was”, aldus Rafke. “Eigenlijk is alles veranderd. Er zijn muren weg, de trap is eruit en het 
plafond is eruit. Je kijkt nu direct tegen het dak aan en we hebben geverfd en alles gestyled. Het voordeel van dit pand is dat we 
nog een extra opslagruimte hebben. Daar hebben we de hele winkel naartoe verhuisd, zodat onze klanten wel gewoon langs 
konden komen tijdens de verbouwing.”

‘Klanten komen voor 
GOEDE SERVICE EN VRIENDELIJKHEID’
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KOFFIE EN EEN GLIMLACH
De klantvriendelijkheid is voor Rafke van groot belang. Zo begroet ze 
vrolijk iedereen die de winkel binnenkomt en biedt ze de klanten een 
kopje koffie aan. Mensen gaan aan de grote tafel zitten die middenin 
de zaak staat en Rafke kletst even met ze. “Hier krijg je koffie en 
een glimlach en dat is zeker een meerwaarde van mijn winkel”, zegt 
Rafke. “We zijn uniek door de combinatie van ons personeel en van 
onze zaak. Vriendelijkheid doet zoveel. Ik vind het belangrijk dat mijn 
personeel de moeite neemt en goede service biedt. Gelukkig hebben 
we allemaal vakvrouwen in dienst.”  

Voor Rafke is het van belang dat haar klanten de deur uitgaan met 
lingerie of badmode van goede kwaliteit. “We verkopen hier geen 
behaatjes die er leuk uit zien maar niet lekker zitten. Het is vaak zo 
dat klanten hierheen komen als ze nergens iets kunnen vinden in hun 
maat of naar hun smaak. Wij hebben veel kleuren, daar hou ik zelf erg 
van. Dus daar komen klanten ook voor.”

PROTHESELINGERIE 
Rafke richt zich niet alleen op lingerie en badmode, maar ook op protheselin-
gerie. “De prothesekamer zit nu achterin de winkel, het is een aparte kamer 
waardoor vrouwen wat meer privacy hebben. Het is vaak al een stap om naar 
de winkel te komen, dus willen we het zo aangenaam mogelijk houden voor 
ze.” Rafke is zelf ook opgeleid om protheselingerie te kunnen aanmeten, maar 
een aantal andere personeelsleden ook. “Zo is er altijd wel iemand in de zaak 
die een klant kan helpen. Dat vind ik belangrijk. We bieden nu al zo’n twaalf 
jaar protheselingerie en het gaat heel goed.” Bij Van der Linde Lingerie bieden 
ze protheselingerie van diverse merken: Charmline, Anita, Amoena en Cyell. 
“We hebben leuke en hippe lingerie, waardoor vrouwen zich net weer een 
beetje mooier voelen.”

Naast deze prothese-lingeriemerken heeft Rafke een uitgebreid assortiment 
badmode. “We verkopen achtentwintig verschillende merken en zijn daarin 
ook echt gespecialiseerd”, zegt Rafke. “Wat betreft lingerie hebben we heel 
uiteenlopende merken en ook een breed assortiment. Zo hebben we de merken 
Cyell, Lise Charmel, Pleasure State, Felina en Oroblu maar lingerie van Marlies 
Dekkers hangt ook in de winkel”, vertelt Rafke verder. “We hebben een goede 
band met de leveranciers, zij denken ook mee met ons. Zo geven ze trainingen 
en dat werkt stimulerend voor mij en voor mijn personeel.”

“Ik vind mijn team erg belangrijk en we maken samen het succes in deze zaak. 
Ik zeg ook altijd tegen de meiden: ‘Je hoeft niks op te dringen aan klanten, want 
dat werkt niet’. En bij twijfel adviseer ik zelf de klant ook om het niet te doen. 
Als mensen eenmaal binnen zijn geweest, dan komen ze vaak toch wel terug. 
Zo zijn mijn klanten wel.”

De verbouwing van de winkel heeft Rafke en het personeel veel nieuwe ener-
gie gegeven en dat straalt er ook vanaf. “Ik heb lekker veel roze en bloemen 
in de nieuwe stijl verwerkt, want dat is vrouwelijk en dat hoort bij deze zaak. 
De bouwvakkers keken me wel raar aan, maar ik vind het mooi”, lacht ze. 
“Doordat het plafond eruit is, is de winkel veel hoger en komt er veel meer licht 
naar binnen. Daarnaast hebben we allemaal kasten tegen de wanden aangezet 
en dat oogt ook ruimtelijker. Het is even een investering, zo’n verbouwing, 
maar je krijgt er ook echt veel voor terug. Daar gaat het mij om, het enthousi-
asme van de klanten en het personeel. Daar word ik blij van.”

Meer informatie:

Van der Linde Lingerie
Tel. +31 (0)10 5221494
www.vanderlindelingerie.nl

BESTAAT SINDS:   1908   

OPPERVLAKTE:  185 M²    

AANTAL MEDEWERKERS: 15 (IN TWEE ZAKEN)   

AANTAL PASKAMERS:  5    

LINGERIEMERKEN:   ONDER ANDERE: LISE CHARMEL, FELINA,

   MARIE JO, PRIMADONNA, MARLIES DEKKERS

BADMODEMERKEN:  ONDER ANDERE: ROIDAL, MARYAN MELHORN,  

   SUNFLAIR, CYELL, ANTIGEL 

SPECIALISATIE:   PROTHESES, GROTE CUPMATEN BADMODE 

‘Van der Linde Lingerie 

IS EEN ÉCHT FAMILIEBEDRIJF’

http://www.vanderlindelingerie.nl/
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I N T E R V I E W

“WE HEBBEN ZO’N VIJFTIGDUIZEND STUKS ONDERGOED OP VOORRAAD EN 

DAARDOOR IS ALLES DIRECT LEVERBAAR. DAT MAAKT ROBBE TEXTIEL TOT EEN 

BETROUWBAAR BEDRIJF”, VERTELT RONALD ROBBE, EIGENAAR VAN ROBBE 

TEXTIEL. RONALD IS DE EXCLUSIEVE DISTRIBUTEUR VAN DE MERKEN SET EN 

AVET EN SINDS 2013 VAN HET MERK FREEGUN. IN 2012 NAM RONALD HET 

BEDRIJF OVER VAN ZIJN VADER EN ZO ZET HIJ HET FAMILIEBEDRIJF, DAT RUIM 

DERTIG JAAR BESTAAT, VOORT.

Robbe Textiel 
STAAT VOOR KWALITEIT EN EEN

MOOIE PASVORM

In het magazijn van Robbe Textiel hangen rijen met boxershorts van Freegun naast 
elkaar. Verder naar achteren staan stellingkasten vol ondergoed van Set en Avet. Dit is 
de voorraad van Robbe Textiel. “Mijn vader is in 1980 gestart met Robbe Textiel”, vertelt 
Ronald. “Via-via hoorde hij dat de Spaanse ondergoedmerken Avet en Set een impor-
teur zochten voor Nederland. Dat is mijn vader toen gaan doen en in 1984 kwamen 
de merken in zijn portfolio. Samen met mijn moeder runde hij het bedrijf. Zij pakte de 
orders in en mijn vader verzorgde de ondernemerskant.”

MOTORS EN BOXERSHORTS 
Ronalds focus lag voorheen op de motorbranche en op het runnen van een rijschool. 
“In 2001 vroeg mijn vader of ik wilde meedraaien in zijn bedrijf. Ik ging toen langs 
winkels met koffers vol ondergoed, maar het werkte niet voor mij. Ik wist niks van de 
merken en kon ze dus ook niet goed verkopen”, aldus Ronald.  “Een paar jaar later 
vroeg mijn vader nog een keer of ik wilde meewerken in het bedrijf. Mijn vader zei: ‘Jij 
kunt alles verkopen.’” 

“Hij wilde Robbe Textiel verkopen, omdat hij met pensioen zou gaan. Hij wilde mij de 
kans geven om de zaak over te nemen. Ik heb toen eerst een jaar meegedraaid, ik ben 
naar Spanje gegaan en heb de materialen leren kennen. Toen zag ik de sterke kanten 
van het product en vond ik het steeds leuker worden”, gaat Ronald verder.

“Uiteindelijk heb ik in 2012 Robbe Textiel overgenomen. Ik heb nog steeds mijn eigen 
motorzaak, want ik wil mijn twee passies wel blijven combineren”, lacht hij. “Ik werk 
samen met Jacqueline. Zij zorgt voor de verwerkingen van de orders en de inkoop. En 
we hebben een aantal vertegenwoordigers op de weg. Ik ben zelf ook twee dagen in de 
week op pad, want het geeft een kick om Avet, Set en Freegun te verkopen.”

SET EN AVET
“Het grootste voordeel van de merken Set en Avet is de goede kwa-
liteit. De boxershorts zijn van microstof gemaakt en de pasvorm is 
heel goed”, vertelt Ronald. “Avet zorgt voor een groot deel van de 
omzet en is in twintig verschillende kleuren verkrijgbaar. Het merk 
zit in het middensegment en door de kwaliteit is het echt een top-
product. De doelgroep van het merk zit tussen de 35 en 85 jaar; 
het is echt een klassiek merk.”

FREEGUN 
Van het Franse merk Freegun heeft Ronald zo’n tienduizend stuks 
op voorraad in zijn magazijn in Giessenburg. “Freegun is een jong 
merk dat voor mensen tot dertig jaar aantrekkelijk is. De collecties 
vernieuwen om de twee maanden en kenmerkend voor Freegun 
zijn de drukke prints”, zegt Ronald. 

KWALITEITEN
“Wij zijn sterk in het snel leveren van de bestellingen, we hebben 
merken van goede kwaliteit en de pasvorm van de broekjes is erg 
goed. Daarnaast hebben we voor dames ondergoed in de maten S 
tot XXL. En we dringen niemand iets op, klanten kunnen zelfs per 
stuk bij ons afnemen. We zijn al lang op de markt en zijn een seri-
eus bedrijf, dat bindt klanten aan ons.”

Meer informatie: Robbe Textiel 
Tel. +31 (0)184 652945, www.avet-set.nl

http://www.avet-set.nl/


H o o g w a a rd i g e  s t a n d b o u w  vo o r  e e n  b e t a a l b a re  p r i j s ! Door heel

EuropaOp een beurs draait het om zien en gezien worden. Daar hoort 

een onderscheidende beursstand bij.  Alu Expo Art verzorgt 

volledig klantspecifi ek op maat gemaakte beursstands voor elk budget.

Hoekweg 63  |  6591 XN Gennep  |  (0485) 7124 00   |  info@aluexpoart.nl

www.aluexpoart.nl

Alu Expo Art heeft meer dan vijftig jaar ervaring en kennis opgebouwd 

in beurscommunicatie. Onze onderscheidende beursstands zijn van 

een hoge kwaliteit en dragen daadwerkelijk bij aan het succes van uw 

beursdeelname. Neem vrijblijvend contact op voor een offerte.

mailto:info@aluexpoart.nl
http://www.aluexpoart.nl/



